
CALENDRIER MÉDIA 
Client MSSS
Campagne CAMPAGNE SANTÉ MENTALE
Date de début 2023-02-06
Date de Fin 2023-03-31
Version 2023-03-21

30 06 13 20 27 06 13 20 27 02
RADIO

Radio 30 sec Stations régionales privées  (41 stations) - Marchés divers FR 20 occ / sem /station 117 873 $
Radio 30 sec Stations ethniques (7 stations) - Marchés divers Multi 14à40 occ/sem/station 41 276 $
Radio Communautaire (4% du budget) 30 sec Stations à confirmer - Marchés divers FR n/d 17 400 $

176 549 $

NUMÉRIQUE

Audio numérique 30 sec Spotify, iHeart, Qub, Cogeco, Ohdio, Arsenal - Province de Québec FR 2 800 000 imp. 70 000 $
Audio numérique 30 sec Spotify, iHeart, Cogeco - Province de Québec ANG 1 200 000 imp. 30 000 $
Social Facebook, Instagram Carrousel, Stories A16-34 Province de Québec FR&ANG 6 643 750 imp. 53 150 $
Bannières Bannières standards Premium éditeurs québécois - Province de Québec FR 3 982 930 imp. 28 000 $
La Presse + Plein écran Rotation audience A18-34 et tous Province de Québec FR 636 364 imp. 35 000 $
La Presse + ajout Plein écran Rotation audience A18-34 et tous Province de Québec FR 509 091 imp. 28 000 $
SEM Texte Liste de mots clés Recherches Province de Québec FR&ANG n/d 20 000 $

11 772 135 imp. 264 150 $

PARTENARIAT DE CONTENU

Hublo (digital) TBC Article (web), tuiles natives et social Population Province de Québec FR 6 000 pages vues 10 000 $
Hublo (Journal de Montréal / Journal de Québec) Pleine page Article (journal) Population Province de Québec FR - 25 16 000 $

26 000 $

FRAIS 

Commission et frais de gestion CAG Trad 3,85% 7 413 $
Commission et frais de gestion CAG Web 7% 17 791 $
Commission et frais de gestion CAG Mots-clés 6,5% 1 300 $
Frais de mise en ligne (26 x 450$) 11 700 $

38 204 $

TOTAL 504 902 $

jusqu'au 31 mars

FÉVRIERMédia Format Exemple de placements Section Ciblée Marché MARS AVRILPoids média estiméLangue

jusqu'au 31 mars

Cout net


