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Radio

Vidéo (fr)

Station multiculturelle
Station multiculturelle
Station multiculturelle (communautaire)
Stations autochtones

YouTube

médias sociaux vues vidéo (fr)

Facebook et Instagram

Banniéres (fr et en)

Display liste site CSPQ premium

Native Touch

Ethnique Média

Communautaire

médias sociaux traffic (fr)

Action

SEM (fr et en)

Facebook et Instagram

Atikamekw (3 stations) et Inuits (réseau TNI)

Ciblage précis:
F15-45 intérét: grossesse, vétements de grossesse, équipement pour bébé, accouchement, ovulation
Fi t

5-45 contextuel: grossesse, accouchement, nourisson, exercice prénatal

Ciblage large:
F25-35 intérét: famille, enfant, grossesse, mariage, etc.

Ciblage précis:
F15-45 intérét: grossesse, vétements de grossesse, équipement pour bébé, accouchement, ovulation
F15-45 Contextuel enfant, TPL Mom, parents etc.
App de suivi de grossesse (MyOvulation, Ovia Pregnancy, Simple Fertilty, etc )
pp de suivi d'ovulation

F15-45 : sites pour

Site web CINQ (ethnique)

Ciblage précis:
F15-45 intérét: grossesse, vétements de grossesse, équipement pour bébé, accouchement

mots clés (symptomes grossesse, calcul date d'accouchement, grossesse, activité pré natale, conseils

30 secondes (fournir texte en frangais ou anglais)
30 secondes (fournir texte en francais)
30 secondes (fournir texte en francais)
30 secondes (fournir texte en anglais)

Vidéo 60s + CTA (utiliser 30s si possible)

video 60s + texte

300x250; 300x600 - Animation supportée (GIF ou HTML)

300x250, 300x600, 320x480 - Animation supportée (GIF ou HTML)

300x250; 300x600 - Animation supportée (GIF ou HTML)

300x250 - Statique seulement

animation/image + texte
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1,338,429
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impressions
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31
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45628
1499 8
25248
42258

10,397 $

6,500 $

18,738

9,000 $

6,000 $

956 $

8,500 $

31

Google ads grossesse etc. texte 4606 clics 92118
Budget média net : 82,102 $

Détails rais de production Frais de gestion CAG : 52985
Canadiens/Québecois % 70$ pour la radio commerciale, 35$ pour le communautaire et 645$ pour la radio autochtone. Frais de mie en ligne : 4,050 $
Errangers Honoraires de plannification : 1,800 8

Communautaire Frais de production net : 750 $
Budget total (média) : 94,000 $

cossette média
budget total campagne : 94,000 $
0s

CFMB-AM (Montrésl)
rien

Bulgare

Chinais.

Latino-américain

Grecaue

ten
HindiPandiabi
Hai

Russe.
Ulkrainien

CHOU-AM (Wontréal)
Arabo

Calcul fais Total médianet | Commission Freis geston
Telévision 08 385% 50
Affichage 0s 385% 50
Imprimé 08 285% 50
Radio 12.800% 385%|  $493
Internet 60,091 % 7.00%|  $4.206
Mots-clés 92118 6.50%|  $599
Total $5.298




Latino-américain
ugals

Station réseaux TNI - Inuktitut

Villages!
regions’™®
Akulvik
Aupaluk
Inukjuak
Ivujivic
Kangigsualuyuag
Kangirsujuaq
Kangirsuk
Kuujuaq
Kuujuarapik
Puvimitug
Quagtaq
Saut
Taswjaq
Umivjaq
Nunavik
Nord-du-Québec
Quévec
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