
MSSS - Ma grossesse 2023-2024 - demande 1017469 - Post-achat

dates de la campagne : 1er avril au 31 mars

marché : Province Québec / franco et anglo

budget : $68 351

cible : F15-45

cpc : 5711-IU-R192

présenté le 16 octobre 2023

sites / réseaux exécution section / ciblage marché / langue format / description
mai juin juillet août septembre octobre novembre décembre janvier février mars

visibilité planifiée coût net
1 8 15 22 29 5 12 19 26 3 10 17 24 31 7 14 21 28 4 11 18 25 2 9 16 23 30 6 13 20 27 4 11 18 25 1 8 15 22 29 5 12 19 26 4 11 18 25

vidéo - achat en visionnements 39 999 visionnements 11 416 $

Programmatique Youtube F18-45 intérêt: grossesse, vêtements de grossesse, 
équipement pour bébé, accouchement, ovulation 

F18-45 contextuel: grossesse, accouchement, nourrisson, 
exercice prénatal

Province Québec / franco Vidéo 30s et CTA 13 333 visionnements

Programmatique Youtube Province Québec / franco Vidéo 30s et CTA 13 333 visionnements

Programmatique Youtube Province Québec / franco Vidéo 30s et CTA 13 333 visionnements

Programmatique Youtube Province Québec / franco Vidéo 30s et CTA visionnements

bannière - achat en impressions 1 312 522 impressions 45 001 $

changement de créatif en juin

Programmatique CAG Premium DV360 - optimisé selon les audiences (CTR visé de 0,11%)
1. audience : CAG Premium, F18-45 ans

2. audience autochtones Magnet in-and-off reserve
3. géo-ciblage régions critiques

4. ciblage selon liste de mots-clés SEM
5. médias ethniques et navigateurs en langues étrangères
6. professionnels de la santé, services communautaires

Province Québec / franco GIF : 300x250, 300x600, 320x480 322 580 impressions

Programmatique CAG Premium Province Québec / anglo GIF : 300x250, 300x600, 320x480 64 516 impressions

Programmatique CAG Premium Province Québec / franco GIF : 300x250, 300x600, 320x480 322 580 impressions

Programmatique CAG Premium Province Québec / anglo GIF : 300x250, 300x600, 320x480 64 516 impressions

Native Touch
App de suivi de grossesse (MyOvulation, Ovia 

Pregnancy, Simple Fertility, etc )
App de suivi d'ovulation 

F15-45 Province Québec / franco GIF : 300x250, 320x480 415 665 impressions

Native Touch F15-45 Province Québec / anglo GIF : 300x250, 320x480 122 665 impressions

Native Touch F15-45 Province Québec / franco GIF : 300x250, 320x480 666 666 impressions

Native Touch F15-45 Province Québec / anglo GIF : 300x250, 320x480 205 999 impressions

Ethnique Média ROS F15-45 contextuel: sites pour communautés multiculturelles Province Québec / franco GIF : 300x250, 300x600 722 728 impressions

Ethnique Média ROS F15-45 contextuel: sites pour communautés multiculturelles Province Québec / anglo GIF : 300x250, 300x600 186 200 impressions

Ethnique Média ROS F15-45 contextuel: sites pour communautés multiculturelles Province Québec / franco GIF : 300x250, 300x600 31 722 728 impressions

Ethnique Média ROS F15-45 contextuel: sites pour communautés multiculturelles Province Québec / anglo GIF : 300x250, 300x600 31 186 200 impressions

communautaire 0 9 300 $

Radio Unie Site Web CINQ F15-45 Province Québec / franco Statique : 300x250 permanence

Radio Unie Site Web CINQ F15-45 Province Québec / franco Statique : 300x250 permanence

Radio Unie Site Web CINQ F15-45 Province Québec / franco Statique : 300x250 31 permanence

réseaux sociaux - objectif en clics 2 462 clics 2 634 $

changement de créatif en juin

Meta Fil d'actualité

Optimisé entre les audiences
Ciblage précis:

1. F15-45 intérêt: grossesse, vêtements de grossesse, 
équipement pour bébé, accouchement.

2. Audience : autochtones Magnet in-and-off reserve
3. Professionnels de la santé, services communautaires

Province Québec / franco Image + texte 2 462 clics

budget média : $68 351

frais de mise en ligne : $4 500


