
planificati(on) média

Campagne MSSS - Ainés

février mars

média | description format poids média 31 7 14 21 28 7 14 21 budget média net

télévision - Banque COVID
Couverture Province du Québec Franco - Banque Covid 30 secondes 800) $ pebs 200 150 150 150 150 244,692 $

radio - Banque COVID en priorité 
Couverture Marchés Franco (Montréal + Reste du Québec) 30 secondes 575) $ pebs 115 115 115 115 115 96,362 $

Couverture Montréal Anglo 30 secondes 250) $ pebs 50 50 50 50 50 15,943 $

Station communautaires - Présence sur l'ensemble des stations 30 secondes 28) $ occasions par station 7 7 7 7 22,153 $

numérique

Facebook/Instagram Vidéo 30 sec 1,000,000) $   vues 30,000 $

Youtube pré-roll 30sec 500,000) $      vues 40,000 $

Webtv (Noovo, Tou.TV, Québecor, TQ etc) pré-roll 30sec 1,180,986) $   vues 40,000 $

Spotify - (75% Fr / 25% Ang) Audio 30 sec 804,412) $      impressions 20,110 $

Vidéo en téléchargement Lapresse+ - BANQUE COVID - 1 insertion par semaine Vidéo en téléchargement 0 $

Contenu XTRA Lapresse + Sections Actualités / Avec amplification mobile et Lapresse.ca Article 220,000) $      vues 16,692 $

Détails de l'amplification: 
Visibilité minimum de 3 jours, maximum 7 jours à l’accueil de l’application mobile
250 000 opportunités d’être vu/ jour  (non garantie)
Reste visible minimum 4 jours  à l’accueil de lapresse.ca
285 000 opportunités d’être vu/ jour (non garantie)
L’article est publié sur Facebook et ensuite partagé sur la page de La Presse parmi le contenu éditorial.
650 mots maximum | 1 image principale | 5 hyperliens maximum
Durée de vie de l’article: illimité
L’annonceur possède les droits de cet article.

Coût net : 525,952 $

Frais de gestion CAG  TV - Radio (3,85% du net) : 14,597 $

Frais de gestion CAG  Internet (7% du net) : 10,276 $

Frais de production Lapresse + : 1,500 $

Frais de mise en ligne : 2,700 $

Honoraires d'activation (transfert sectorielle) : 2,700 $

Total placement média : 557,726 $


