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1 Objectifs de campagne 2 Cible
-Joindre les femmes vivant en contexte de vulnérabilité, de réduire la présence ou l’impact des facteurs de risque pouvant influencer négativement le déroulement et l’issue de la grossesse.
-Offrir des informations adéquates aux futurs parents afin qu’ils aient accès à l’ensemble des services offerts sur leur territoire ou 
qu’ils y reçoivent un soutien approprié à leur situation. 
- Utilisation du service afin de déclarer la grossesse.

-Femmes enceintes du Québec, particulièrement les femmes vivant en contexte de vulnérabilité. Femmes en âge de procréer (15 à 45 ans).
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Notoriété 23 925 $

Radio 17 925 $

Station multiculturelle CFMB 30 secondes (fournir texte en 
français ou anglais)  63) $                    occasions  21 21 21

Station multiculturelle CHOU 30 secondes (fournir texte en 
français)  56) $                    occasions 14 14 28

Station multiculturelle 
(communautaire) CINQ 30 secondes (fournir texte en 

français)  77) $                    occasions 28 28 21

Stations autochtones Atikamekw : CHMK-FM, CITK-FM, RCWK 30 secondes (fournir texte en 
français seulement)  63) $                    occasions par 

station 21 21 21

Stations autochtones Inuits Nord du Québec (réseau TNI) 30 secondes (fournir texte en 
anglais, message en Inuktitut)  63) $                    occasions 21 21 21

Médias sociaux (fr) 6 000 $

changement de créatif en juin

YouTube

Ciblage précis:
F15-45 intérêt: grossesse, vêtements de grossesse, 

équipement pour bébé, accouchement, ovulation 
F15-45 contextuel: grossesse, accouchement, nourisson, 

exercice prénatal

Fr :  Vidéo 30 secondes et CTA  40 000) $              visionnements  

Considération 41 201 $

Bannières (fr et en) 41 201 $

changement de créatif en juin

Programmatique

DV360 - optimisé selon les audiencees (CTR visé de 
0,11%)

1. audicence : CAG Premium, F18-45 ans
2. audience autochtones Magnet in-and-off reserve

3. géo-ciblage régions critiques
4. ciblage selon liste de mots-clés SEM

5. médias ethniques et navigateurs en langues étrangères
6. professionnels de la santé, services communautaires

Fr : 300x250, 300x600 (gif),  
320x480 (gif)  645 161) $          impressions

Ang : 300x250, 300x600 (gif),  
320x480 (gif)  129 032) $          impressions

Native Touch 
App de suivi de grossesse (MyOvulation, Ovia Pregnancy, 

Simple Fertility, etc )
App de suivi d'ovulation 

Fr : 300x250 (gif), 320x480 (gif)  1 000 000) $       impressions

Ang : 300x250 (gif), 320x480 (gif)  294 400) $          impressions

arreter le 31 mars 2024

Ethnique Média F15-45 contextuel: sites pour communautés 
multiculturelles

Fr : 300x250, 300x600 (gif)  800 000) $          impressions
Ang : 300x250, 300x600 (gif)  205 700) $          impressions

Radio-Unie Site web CINQ (ethnique) Fr : 300x250( Statique seulement) Permanence

Action 90 450 $

médias sociaux traffic (fr) 18 450 $

changement de créatif en juin

Facebook et Instagram

Optimisé entre les audiences
Ciblage précis:

1. F15-45 intérêt: grossesse, vêtements de grossesse, 
équipement pour bébé, accouchement.

2. Audience : autochtones Magnet in-and-off reserve
3. Professionnels de la santé, services communautaires

FR animation/image + texte  18 450) $              clics 

SEM (fr et en) 72 000 $
arreter le 31 mars 2024

Marketing de recherche
mots clés (symptômes grossesse, calcul date 

d'accouchement, grossesse, activité pré natale, conseils 
grossesse etc.

texte en français  58 000) $              clics 

texte en anglais  14 000) $              clics 

Projections Total net : 155 576 $

Frais de gestion Internet  : 3 304 $

impressions 
estimées

clics estimés (basés sur les 
résultats de la campagne 2022) Frais de gestion médias traditionnels  : 690 $

3 074 294 94 450  Honoraires SEM : 4 680 $

pourcentage total 
d'investissement 
dans les médias 
communautaires

pourcentage total 
d'investissement dans les 

médias ethniques

pourcentage total d'investissement dans les médias 
autochtones

pourcentage total d'investissement 
dans les médias québécois

pourcentage total 
d'investissement 

GAFAM
Frais de Production radio (approximatif) : 1 100 $

4% 13% 5% 38% 58% Frais de mise en ligne (basé sur 16 créatifs) : 7 200 $

pourcentage total 
d'investissement 

francophone

pourcentage total 
d'investissement anglophone Honoraires planification : 1 350 $

84% 16% Total : 173 900 $


