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- Faire la promotion du nouveau sevice Ma Grossesse. Faire connaitre le service Ma grossesse, ainsi que ses avantages, et encourager les femmes enceintes a remplir le formulaire en ligne des qu'elles

- Femmes, 15-45 ans
apprennent la nouvelle.
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Videos projection de 120k visionnements et 500 clics 12 000 $
Youtube ciblage demographique F15-45 ans Québec franco vidéo 30s 120 000 visionnements - - - - - - -
Bannieres (francais 75% - anglais 25 %) projection de 3,5 millions d'impressions et 4 500 clics 51475 $
Native Touch . . . . Québec franco/anglo 320x480, 300x250 1 000 000 impressions _ _ _
Mobile uniquement ciblage f15-45 ans - app grossesse, suivi cycle, etc. (75% fr - 25% an)
Cluep Mobile discussion sociale, recherche - grossesse Quebec franco/anglo 320x480, 300x250 1 000 000 impressions _ _ _
(75% fr - 25% an)
Programmatigue DV360 - optimisé selon les audiencees (ctr vise de 0,11%) Quebec franco/anglo 300x600, 300x250, 320x480 2 500 000 impressions _
audicence 1 - CAG Premium, F18-45 ans (75% fr - 25% an)
audience 2 - audience autochtones Magnet in-and-off reserve
audience 3 - géo-ciblage régions critiques
audience 4 - ciblage selon liste de mots-clés SEM
audience 5 - médias ethniques et navigateurs en langues étrangeres
audience 6 - professionnels de la sante, services communautaires
Communautaires (4%) - RADIO message radio 6 300 $
Radio-Unie réseau station communataires, stations régions «vulnérables» Queébec franco / anglo 30 secondes, annonceur en devoir 3 spots / jour /
station
CIBL, CKVL, CINQ (ethnique Mtl)
CFMF (Fermont), CIAU, CHEF (Nord-du-Qc), CILE (Havre-St-Pierre)
Médias sociaux projection de 2,2 millions d'impressions et 14 400 clics 18 000 $
Facebook (objectif en traffic) fil d'actualité FB/IG - optimisé entre les audiences Québec franco publication vidéo et publication image 14 400 clics - - - - - - -
audience 1 - reciblage des vidéos de la premiere campange (audience similaire 1%)
audience 2 - audience autochtones Magnet in-and-off reserve
audience 3 - F18-45 ans avec interéts
audience 4 - professionnels de la sante, services communautaires
SEM (francais 75% - anglais 25 %) projection de 40 000 clics 60 000 $
Google achat de mots-cles Queébec franco annonces textes 40 000 clics 31

Notes détails des investissements Total net : 147 775 $

- Campagne en ligne jusqu'au 31 mars 2023 avec pause du ler juillet au 4 octobre sauf pour les mots-clés Canadiens/Québecois 35% commission et frais de gestion radio : 243 $

- Prévision globale d'environ 3,1 millions d'impressions et de plus de 17 000 clics Etrangers 61% commission et frais de gestion Internet plus : 5703 $

- Audience Native Touch de la derniére campagne validée pour cette édition commission et frais de gestion Mots-clés : 3900 $
Frais de production radio (enregistrement): 200 $

Révision du 26 mai : Diminution des frais de production radio de 245% a 200$ budget médias communautaires Frais de mise en ligne : 4050 $

Honoraires planification : 1080 $
” - Investissement total : 162951 $
cossette media



